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Brand
Persona

Para criarmos a sua persona de marca, utilizamos a
biblioteca de arquétipos B’AKKA, do The Ugly Lab, material
que busca expandir os 12 arquétipos de Margaret Mark &
Carol Pearson em 146 sub-arquétipos. 

Os arquétipos estão classificados em 12 eixos e 4 polos,
com 15 classes em cada um. Ao examinarmos o seu
resultado na aplicação do I’MMO, dividimos a análise em 3
partes: Núcleo, Expressão e Entrega.
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Visão e vivência da marca, motivo da marca
existir. Podemos dizer que é como a marca
enxerga o mundo, como a marca vive a vida. 

Ações da marca.
Expressão da visão da marca. Como a
marca expressa seu núcleo. Como a marca
se comunica com seu público. 

Consequências da marca.
Resultado das ações da marca, entrega que
fica em seu público. O que as pessoas
sentem ao entrar em contato.
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Núcleo
veja o interno

expresse externamente
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Expressão
mostre ao mundo quem você é, 
expressando seu eu de maneira 

legítima e autêntica 
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Entrega
entregue o que precisam

através de quem é
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O Empreendimento Galli tem a estabilidade
rara das construções feitas para atravessar o
tempo. Sua presença surge da proporção, da
medida e de uma inteligência espacial que
alimenta a sensação de permanência. 
Há nele uma memória nobre do morar
urbano, feita de respiro, conforto, silêncio e
matéria bem resolvida. Cada escolha guarda
uma promessa de estabilidade, um lar que
reconhece seus moradores antes mesmo da
chegada. Sua elegância vive na contenção, no
detalhe, na confiança e na segurança de quem
sustenta valor com discrição. O
Empreendimento Galli existe como um lugar
de ordem sensível, onde morar ganha forma
de proteção, beleza e continuidade.
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Atributos Conceitos Tradução Formal (Formas) Caminho Cromático Movimento Estético

Humana
Acolhimento, proximidade,

convivência
Curvas amplas, composição central, ritmo suave Quente, claro, baixa saturação Modernismo Orgânico

Cosmopolita Urbanidade, repertório, circulação Grade modular, eixo vertical, hierarquia limpa Neutro, médio contraste, opaco Classicismo Contemporâneo

Protetora Refúgio, contenção, estabilidade Formas envolventes, base horizontal, simetria Fechado, quente, baixo contraste Modernismo Orgânico

Experiente Maturidade, perenidade, lastro Proporção regular, repetição, eixo central Profundo, neutro, fosco Quiet Luxury / Old Money

Carismática Presença, fluidez, sociabilidade Curvas abertas, ritmo, composição radial Quente, luminoso, médio contraste Modernismo Orgânico

Nostálgica Memória, continuidade, familiaridade Molduras, simetria, composição axial Envelhecido, opaco, baixa saturação Quiet Luxury / Old Money

Elegante Refinamento, sobriedade, proporção Linhas verticais, respiro, hierarquia precisa Neutro quente, acetinado, baixo contraste Quiet Luxury / Old Money

Discreta Reserva, contenção, silêncio Geometria simples, poucos elementos, repetição mínima Baixa saturação, neutro, luminosidade contida Classicismo Contemporâneo

Agradável Conforto, suavidade, habitabilidade Curvas suaves, módulos amplos, composição horizontal Claro, quente, opaco Modernismo Orgânico

Segura Solidez, previsibilidade, permanência Base horizontal, simetria, estrutura modular Escuro, fosco, médio-baixo contraste Classicismo Contemporâneo
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Trends
Os movimentos artísticos selecionados na
etapa anterior são então cruzados com as

tendências de design atuais e futuras.
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TOP WEB DESIGN TRENDS FOR 2026

https://www.figma.com/resource-library/web-design-trends/


ENVATO  -  GRAPHIC DESIGN TRENDS 2026

https://author.envato.com/hub/graphic-design-trends-2026/
https://author.envato.com/hub/graphic-design-trends-2026/
https://author.envato.com/hub/graphic-design-trends-2026/
https://author.envato.com/hub/graphic-design-trends-2026/
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DESIGN TRENDS 2026! IMPERFECTION, REBELLION, AND THE RETURN OF HUMAN WORK  - LINDSAY MARSH

https://lindsaymarsh.substack.com/p/design-trends-2026-imperfection-rebellion
https://lindsaymarsh.substack.com/p/design-trends-2026-imperfection-rebellion
https://lindsaymarsh.substack.com/p/design-trends-2026-imperfection-rebellion
https://lindsaymarsh.substack.com/p/design-trends-2026-imperfection-rebellion


GRAPHIC DESIGN TRENDS 2026: WHERE AI MEETS HUMAN BY IVETA PAVLOVA

https://reallygooddesigns.com/graphic-design-trends-2026/
https://reallygooddesigns.com/graphic-design-trends-2026/


GRAPHIC DESIGN TRENDS 2026: WHERE AI MEETS HUMAN BY IVETA PAVLOVA

https://reallygooddesigns.com/graphic-design-trends-2026/
https://reallygooddesigns.com/graphic-design-trends-2026/


THE GRAPHIC TRENDS YOU’LL WANT TO BOOKMARK FOR 2026  - IT'S NICE THAT & RESIDENCE 

https://www.itsnicethat.com/features/forward-thinking-graphic-trends-2026-graphic-design-120126?utm_source=weeklyemail&utm_medium=email&utm_campaign=intemail


THE GRAPHIC TRENDS YOU’LL WANT TO BOOKMARK FOR 2026  - IT'S NICE THAT & RESIDENCE 

https://www.itsnicethat.com/features/forward-thinking-graphic-trends-2026-graphic-design-120126?utm_source=weeklyemail&utm_medium=email&utm_campaign=intemail


PINTEREST PREDICTS - 2026

https://business.pinterest.com/pt-br/pinterest-predicts/2026/cool-blue/




Coloro + WGSN: 
Key Colors A/W 26/27
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